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Criada em 1871, a Benz & Cia foi a maior empresa criada pelo alemão Karl Benz. A Daimler foi fundada por Gottlieb Daimler e pelo seu parceiro Wilhelm Maybach em 1890. Daimler viria a morrer em 1900 e Maybach deixou a empresa em 1907. Nessa altura, a Daimler e a Benz eram as grandes rivais uma da outra. Contudo em 1924, as duas empresas assinaram um acordo de ajuda mútuo devido à necessidade de estimular a economia germânica após a I Guerra Mundial. Este acordo viria a ser quebrado em 2000. Mesmo assim, as duas empresas criaram os seus próprios automóveis e as suas próprias marcas. Em 1926, quando então se formou a empresa Daimler-Benz, um novo símbolo fora então criado para cada parte (Daimler e Benz).



MARKETING MIX

PRODUTO
A Mercedes-Benz é uma das marcas líder no segmento automóvel a nível mundial. Um dos pontos fortes da empresa é o seu produto. A Mercedes-Benz detém um enorme número de modelos de carros de passageiros do mercado, contudo o seu maior ponto forte e o segmento de carros topo de gama o qual inclui os modelos desportivos. A marca pode se gabar pelos seus produtos e deter os melhores meios tecnológicos.

PREÇO

Mercedes Benz é uma marca de carros de luxo com preço premium. Sendo no segmento de luxo, a marca atende a um segmento de nicho que valorizam a qualidade mais do que o preço e assim o preço é sempre num patamar mais elevado. No mercado externo onde a Mercedes Benz tem uma variedade enorme de produtos disponíveis, os preços variam de 30.000€ a 100000€ e acima. Na Índia como ela atende apenas para o mercado de carros de luxo, o preço varia de INR 25,00,000 para algum lugar ao redor de INR 80,00,000. Assim, a Mercedes Benz mix de marketing estratégia de preços é o de preços premium, baseado em suas características e a concorrência.

PROMOÇÃO
A estratégia promocional de marketing mix da Mercedes Benz usa todos os canais de média como TV, flyers, online, outdoors etc. Sendo que para o segmento de luxo, a Mercedes não sentiu a necessidade dos métodos tradicionais de publicidade. A estratégia de marketing de Mercedes sempre foi focada em seus produtos, tecnologia, etc, mas com a mudança de tempos e atitudes dos clientes eles também têm recorrido para aumentar sua comunicação com os consumidores em todo o mundo através de marketing on-line, presença de meios de comunicação social, média impressa, entre outros. Também a Mercedes construiu o seu reconhecimento da marca através de várias atividades de se focar no cliente como o troféu da Mercedes, que é um torneio internacional de golfe amador, onde os golfistas de todo o mundo competem. Também organiza várias unidades como o Internacional de condução plataforma, unidade de Luxe, etc. onde os entusiastas do motor ter uma oportunidade para conduzir os carros de Mercedes em locais desafiadores. Portanto, abrange a Mercedes Benz mix de marketing.

DISTRIBUÇÃO
OS carros de Mercedes Benz estão presentes em todo o mundo. A Mercedes atende a um grande número de países em todo o mundo, com suas concessionárias e estações de serviço presentes em vários países. Os principais mercados são China, Ásia-Pacífico, Europa, Alemanha, América do Norte etc. Um alcance global mostra a forte estratégia de lugar e distribuição do mix de marketing da Mercedes Benz. Na Índia, a Mercedes tem mais de 80 concessionárias através as principais estações de metro e cidades. Tem suas fábricas e plantas de conjunto em todo o mundo na Ásia, América do Norte, América do Sul, África, Europa etc. Na Índia, tem a sua fábrica de montagem em Chakan, Maharashtra, que é considerada por ser um CKD de montagem de Mercedes. Também tem seu centro de RnD localizado em Bangalore.
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PONTOS FORTES:
· QUALIDADE DO PRODUTO (CONFIABILIDADE/FIABILIDADE)
· MEIOS TECNOLÓGICOS
· ATENDIMENTO
· LIDER DE SETOR DENTRO DA GAMA ALTA


FRAQUEZAS:
· CUSTOS DE PRODUÇÃO
· CUSTOS DE MANUTENÇÃO DOS VEICULOS ELEVADA

[bookmark: _GoBack]OPORTUNIDADES:

· POSSIBILIDADE ATRAVÉS DA INTERNET DE PERSONALIZAR O CARRO QUE PRETENDE
                (EX: ESCOLHER A COR, INTERIORES, ETC…)
· REDUZIR AS EMISSÕES DE GASES POLUENTES, INVESTINDO NA PRODUÇÃO DE VEICULOS ELECTRICOS DANDO A MERCEDES UMA MAIS VALIA.

AMEAÇAS:
· NOVOS CONCORRENTES 
· IDÉIA COPIAVEL POR OUTROS CONSTRUTORES DE GAMA ALTA
· REGULAMENTAÇÃO INTERNACIONAL SOBRE EMISSÕES DE GASES POLUENTES
· IMPOSTOS ALTOS
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Mercedes-Benz C-Class Cabriolet: Amazed again | TV Commercial
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Mercedes-Benz has teamed up with
Antoni to launch the C-Class Cabriolet.

Anorak Films pulled together a world-class
team of film-makers to realise the creative
work, including Rodrigo Pricto (The Wolf of
Wall Street, Brokeback Mountain, Babel),
Academy award-winning costume designer
Mark Bridges and production designer KK
Barrett (Her, Lost in Translation, Being John
Malkovich).

Credits
—\
Y) Client Colourist
— Creative agency Lead flame g i
*) Creative director Flame campaign
‘/G*'\‘ Production company Nuke GEE_E'I]
N Director ROOM
S\ Director of
photography

Executive producer

Welcome to campaignlive.co.uk. This site uses Cookies to provide you with the best possible experience. To
learn more please view our Cookie Notice.

i 02Mercedes-Benz..jpg 9 Mercedes-Benz-F..png A 4 favicon @2)ico ~ % favicon (1)ico ~ Mostrar tudo | X





image5.png
B} alamy stock photo

‘ Mercedes-Benz

The best or nothing®
TS

N

C1BX39
www.alamy.com




image6.png
Mercedes-Benz TV Commerci

2018 Oscars' - ISpot.tv

iSpot.tv.

@ share @ Comment

[ Media Measurement

National Airings Est. Spend
First Airing a TVimpressions
Last Airing National

Creatives, Local

Recently Aired On VOD/OTT

This website uses cookies to ensure you get the best experience. Leam more

0

e m@ ©® B W

e

Attention Score

Industry Ave.
Earned Online Vi
Social Impressions

Sentiment

Mercedes-Benz TV Commercial, '2018 Oscars'

Vehicles | AutoMakers | Mercedes-Benz
©OAdID:1702630 @105 BA2018 (Inactive

Actors:

Unlock TV analytics for this ad

RURIOEKN | Request Demo

il Attention & Performance Analytics

a Engagement Rating
n/a Industry Share of Voice - past 2ieeks
v a Spend a
a Impressions a
i Engagement a

Gotit!

15:58

A game B




image1.jpeg
D

Mercedes-Benz




image2.jpeg




image3.png
-
Mercedes wie,
=

Your first name Your last na

ad the pri

df

ur data will only be

n the link at the bo

I
o

connect

assist

finance

inspire

move

Q

L

AT

1554
ogoe BB




